
W O R K F L O W

AI-productbeelden
maken voor webshops
Leer hoe je met AI professionele productfoto's genereert

zonder fotostudio of dure shoots.

Productfotografie is van oudsher een tijdrovend en kostbaar onderdeel van

het runnen van een webshop. Je hebt een fotograaf nodig, een studio,

rekwisieten en achtergronden — en dat voor elk... 

Spendima | AI Kennisbank



01 Introductie

Productfotografie is van oudsher een tijdrovend en

kostbaar onderdeel van het runnen van een webshop. Je

hebt een fotograaf nodig, een studio, rekwisieten en

achtergronden — en dat voor elk product, elke variant en

elk seizoen opnieuw. Voor kleine en middelgrote

webshops is dat vaak een bottleneck die de time-to-

market vertraagt en het budget onder druk zet.

AI-beeldgeneratie verandert dat speelveld fundamenteel.

Met de huidige generatie AI-tools kun je realistische

productbeelden maken op basis van tekstbeschrijvingen

of bestaande productfoto's. Je bepaalt zelf de

achtergrond, de belichting, de sfeer en de stijl — zonder

ook maar één lamp te verzetten. Dit document legt uit hoe

je dat aanpakt, welke tools je inzet en waar je op moet

letten.
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02 Het probleem: hoge kosten en trage

productie van productbeelden

Webshops staan continu onder druk om snel nieuwe producten live te zetten met

kwalitatief hoogwaardige beelden. De traditionele aanpak brengt structurele

knelpunten met zich mee die groei vertragen.

Hoge kosten: een professionele fotoshoot kost al snel honderden tot duizenden

euro's per sessie

›

Lange doorlooptijd: plannen, fotograferen, nabewerken en aanleveren kost al gauw

meerdere dagen tot weken

›

Schaalbaarheid ontbreekt: bij een groot assortiment of veel varianten wordt

traditionele fotografie snel onhaalbaar

›

Inflexibiliteit: aanpassingen aan achtergrond of sfeer vereisen een nieuwe shoot in

plaats van een snelle edit

›

Consistentie-issues: bij meerdere fotografen of sessies varieert de beeldstijl, wat

de uitstraling van de webshop schaadt

›
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03 Wat is AI-productbeeldgeneratie?

AI-productbeeldgeneratie is het proces waarbij je kunstmatige intelligentie inzet om

productfoto's te maken of te verbeteren. Dit kan op twee manieren: je genereert een

volledig nieuw beeld op basis van een tekstprompt, of je gebruikt een bestaande

productfoto als input en laat de AI de achtergrond, omgeving of styling aanpassen.

Tools als Midjourney, Adobe Firefly, Stable Diffusion en gespecialiseerde platforms

zoals Pebblely of Booth.ai zijn ontworpen voor precies dit doel.

De technologie maakt gebruik van grote beeldmodellen die getraind zijn op miljoenen

afbeeldingen. Daardoor begrijpen ze visuele concepten zoals 'strakke witte

studioachtergrond', 'lifestyle shot op een houten tafel met zacht daglicht' of

'productfoto op marmeren ondergrond met groene accenten'. Jij omschrijft de

gewenste situatie in tekst, de AI vertaalt dat naar een beeld.

Voor webshops is het meest praktische gebruik het zogenaamde 'background

replacement' of 'scene generation': je fotografeert het product zelf met een simpele

smartphone op een neutrale achtergrond, en de AI plaatst het vervolgens in een

professionele, merkconforme omgeving. Dit combineert de eenvoud van zelf

fotograferen met de uitstraling van een professionele shoot.

04 Voor wie is dit interessant?

AI-productfotografie is niet alleen relevant voor grote spelers met technische teams.

Juist kleinere organisaties met beperkte middelen profiteren sterk van deze aanpak.

Kleine en middelgrote webshops: kunnen professionele beeldkwaliteit realiseren

zonder fotostudiobudget

›

Merken met grote assortimenten: schalen productfotografie op zonder evenredige

kostenstijging per product

›

Marketingteams: testen snel verschillende visuele stijlen en campagne-uitingen

zonder afhankelijk te zijn van externen

›

Dropshippers en importeurs: verbeteren generieke leveranciersbeelden naar

merkconforme, unieke productpresentaties

›
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05 Hoe richt je dit praktisch in?

De overstap naar AI-productfotografie vraagt om een gestructureerde aanpak.

Onderstaande stappen helpen je om van nul naar werkend proces te komen.

Stap 1 — Maak een basisproductfoto: fotografeer het product zelf met een

neutrale, effen achtergrond (wit of lichtgrijs werkt het best). Gebruik een

smartphone met goede camera — perfecte kwaliteit is niet nodig, dat corrigeert

de AI.

1

Stap 2 — Kies een geschikt AI-platform: selecteer een tool die past bij jouw use

case. Booth.ai en Pebblely zijn toegankelijk voor niet-technische gebruikers;

Adobe Firefly integreert naadloos met bestaande Adobe-workflows; Stable

Diffusion biedt meer controle voor gevorderde gebruikers.

2

Stap 3 — Schrijf een duidelijke prompt: beschrijf de gewenste achtergrond,

belichting, sfeer en stijl zo concreet mogelijk. Vermeld ook wat je niet wilt. Hoe

specifieker je prompt, hoe beter het resultaat.

3

Stap 4 — Genereer en selecteer: laat de AI meerdere varianten genereren en kies

de beste. De meeste tools produceren vier tot acht varianten per run — gebruik

dit om snel te vergelijken.

4

Stap 5 — Nabewerking en kwaliteitscontrole: controleer het eindresultaat op

realisme, merkconformiteit en technische kwaliteit (scherpte, verlichting,

schaduwen). Kleine correcties doe je in Photoshop of Canva.

5
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06 Praktische toepassingen

Seizoensgebonden campagnes zonder nieuwe shoots. Een kledingwebshop wil

dezelfde collectie presenteren in een zomerse én wintersetting. In plaats van twee

afzonderlijke shoots genereert het marketingteam met AI twee sets beelden vanuit

dezelfde basisproductfoto's. De tijdwinst is aanzienlijk en de beeldstijl blijft

consistent.

Productlanceringen met snelle time-to-market. Een importeur ontvangt nieuwe

producten uit het buitenland zonder bruikbare productfoto's. Met AI worden de

geleverde technische afbeeldingen omgezet naar professionele lifestyle-shots die

direct inzetbaar zijn op de productpagina. De webshop is live nog voordat de eerste

zending volledig is verwerkt.

A/B-testen van visuele stijlen. Een webshop twijfelt tussen een minimalistische witte

achtergrond en een warme houten omgeving voor hun keukenaccessoires. Met AI

genereren ze beide varianten in enkele minuten en testen ze welke stijl beter

converteert — zonder dat er ooit een fotograaf aan te pas is gekomen.

Consistente huisstijl bij een breed assortiment. Een multimerk-webshop verkoopt

producten van tientallen leveranciers, elk met eigen beeldmateriaal in wisselende

stijlen. Door alle productbeelden door een AI-workflow te sturen met een vaste

promttemplate, krijgen alle productpagina's dezelfde visuele taal en merkbeleving.
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07 Voorbeeldprompts

Onderstaande prompts geven je een concreet vertrekpunt voor veelvoorkomende

productcategorieën.

Woonproducten — 'Product geplaatst op een lichte eikenhouten tafel, zachte

natuurlijke belichting vanuit links, witte muur op de achtergrond, minimalistische

Scandinavische stijl, geen mensen'

›

Woonproducten — 'Closeup van product op marmeren ondergrond,

studiobelichting, neutrale grijstinten, professionele productfotografie stijl'

›

Mode en accessoires — 'Product op een lichte betonnen achtergrond, harde

schaduwen voor een modern contrast, fashion editorial stijl, geen tekst in beeld'

›

Mode en accessoires — 'Flatlay van product op zacht linnen textiel, pastelkleuren,

lifestyle shot, daglicht, Instagram-stijl'

›

Voeding en drank — 'Product op een rustieke houten plank, vers fruit en kruiden als

bijproppen, warm zachte belichting, food photography stijl'

›
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08 Waar moet je op letten?

AI-productbeelden bieden grote voordelen, maar je neemt ook verantwoordelijkheid

als je ze publiceert. Er zijn een aantal aandachtspunten die je serieus moet nemen.

Nauwkeurigheid van productweergave: zorg dat het AI-gegenereerde beeld het

product correct weergeeft. Kleuren, afmetingen of details die afwijken van de

werkelijkheid leiden tot retouren en klachten.

›

Transparantie richting consumenten: in sommige sectoren en markten groeit de

verwachting dat AI-gegenereerde beelden als zodanig worden gelabeld. Volg

relevante richtlijnen en houd ontwikkelingen in regelgeving in de gaten.

›

Auteursrecht en licenties: controleer de gebruiksvoorwaarden van het AI-platform

dat je inzet. Niet alle platforms geven commerciële rechten op gegenereerde

beelden — lees dit altijd na voordat je beelden publiceert.

›

Kwaliteitscontrole blijft noodzakelijk: AI maakt fouten. Handen met te veel vingers,

tekst die niet klopt, schaduwen die de verkeerde kant op vallen — bouw altijd een

menselijke controleslag in voor publicatie.

›
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09 Conclusie

AI-productbeeldgeneratie is geen toekomstmuziek meer — het is een volwassen,

toegankelijke technologie die webshops vandaag al kunnen inzetten. De drempel is

laag, de tijdwinst is direct merkbaar en de kostenbesparing kan aanzienlijk zijn, zeker

bij brede assortimenten of frequent wisselende campagnes.

Dat betekent niet dat traditionele fotografie verdwijnt. Voor producten waarbij exacte

kleurweergave of materiaalbeleving cruciaal is, blijft een echte shoot waardevol.

Maar voor het gros van de productpresentaties biedt AI een snellere, flexibelere en

schaalbare aanpak die zich bewezen heeft. De webshops die dit nu omarmen,

bouwen een structureel voordeel op ten opzichte van concurrenten die blijven

wachten.

Spendima

Spendima helpt bedrijven om AI praktisch en strategisch toe te passen binnen marketing, processen en dagelijkse

workflows.

spendima.nl 

Start met één productcategorie om ervaring op te bouwen voordat je de hele

webshop omzet

✓

Investeer tijd in het schrijven van goede prompts — dat bepaalt voor 80% de

kwaliteit van het resultaat

✓

Bouw een interne promptbibliotheek op zodat de visuele stijl consistent blijft

over alle producten

✓

Combineer AI-beelden met echte productfoto's waar nodig — hybride werken

geeft het beste resultaat

✓
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